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Napiste pribeh dnesného vzostupu neofasizmu v Strednej Eur6pe, jedna veta:

Prvi vetu rozsirte aj na viac a piste ich ako odpovede na Stefanovského otazky
Kto/co?

Kedy?

Kolko?

Ako?

Kde?

Preco?

Doteraz napisany text otitulkujte jednym slovom:

Doteraz napisany text otitulkujte dvomi a viac slovami:

Nacrtnite webstranku (landscape) alebo poster (portrait) s vyuzitim iba doteraz napisanych textov.

Navrhnite slogan (podtitulok)

Navrhnite logo (ak neméate napad, pouzite iba asociacie a Glassnerovu maticu)

Text prepiste tak, aby identifikoval Vasu stranku ako projekt, metodika STAMP (space/priestor,
time/cas, ideA/myslienka, money/peniaze, people/I'udia)
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DoterajSie texty rozsirte aj na viac a preformulujte tak, aby vyvolali Koestlerove reakcie AH, AHA,
HAHA a HM... v 'ubovol'nom poradi:

AH (emocia)
AHA (poznatok)
HAHA (paradox)

HM... (kognitivna neistota, prvy zaujem)

Text prepiste zdola hore tak, aby identifikoval Vasu stranku ako projekt, metodika JJG
(strategicka, rozsahova, strukturalna, kostrova a povrchova rovina). Vzdy zohl'adnujte
ekonomickost, efektivnost, bezpecnost a presnost (ISO) ale aj Nielsenou pouzitel'nost (Fahko sa
ucit, dobre si pamatat, efektivne riesit tlohy a oSetrit chyby, esteticka prijatelnost).

V. Povrch, koza, skin, vizual: finalizujte texty a obrazky na obrazovke.

IV. Kostra: ktoré casti obrazovky pridelite akym datam a ktorym funkciam?

III. Struktdra: Ako zorganizujete data a funkcie do architekttry Vasho portalu?

II. Rozsah: aké potrebujete data (texty, obrazky ai.) a aké funkcie?

I. Strategicka rovina: aké st ciele Vasho webu? Aké su potreby buducich navstevnikov?

Budca praca, tri kroky: Napiste scenar pre poc¢itacova hru. Prepiste pribeh s pouzitim Proppovych funkcii ako
rozpravku s tromi postavami, protagonista, antagonista a helper. Pouzite sedem prvkov na tivod do Digital Storytelling
podla http://digitalstorytelling.coe.uh.edu/index.html

Questions to Discuss: Who is the audience? What is the message? Describe the premise (lesson learned)? What is the
most significant gap? What can be excluded? How should the final image look like? Add/answer Your specific
question, please. What question(s) cannot be answered by the author(s)?

Pramene (vyber: tedria 4, rétorika v praxi 4, virtudlne muzea dve)

STEFANOVSKI, G. 2010. Mald kniha nastrah. DU 2010.

NIELSEN, J. 2013. Writing for the Web. Kapitola v knihe Prioritizing Web Usabilty. Vyber textov na http://www.nngroup.com/.
GARRETT, JJ. 2013. The Elements of User Experience. http://www.jjg.net/elements/pdf/elements.pdf

CGMI Portal. http://cgmi.ssst.edu.ba/studies.htm#ds

KARIKA, J. 2011. Andrej Ferko na Ikariade. Video. http://www.youtube.com/watch?v=CG4sTid6DQ4

FERKO, A. 2012. AkY je to pocit dostat Nobelovu cenu. http://okocasopis.sk/nezaradene/aky-je-to-pocit-dostat-nobelovu-cenu
TASR. 14. novembra 2012 20:20. http://www.teraz.sk/kultura/laureatom-literarnej-ceny-za-rok-2011/28703-clanok.html
Prihovor moderatora http://www.humanisti.sk/view.php?nazevclanku=poziar-budmeric&cisloclanku=2011090043

Virtual Heart of Central Europe Portal. (Internet Explorer Optimized) http://www.vhce.info/
Povazské museum 3D online Portal http: //www.sceg.sk/~projects/pav-pm3d/

Pracovny list po vyplneni ostane Vam.


http://www.nngroup.com/
http://cgmi.ssst.edu.ba/studies.htm#ds
http://www.vhce.info/
http://www.sccg.sk/~projects/pav-pm3d/

